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Medianakyvyyden analyysi



Analyysin taustaa

Maantieteellinen alue:
Globaali nakyvyys

Tarkastelujakso:
1.9.2019 — 15.3.2022

Analyysissa kaytetty data:

Lahti Green Capital, kampanjat ja
kumppanit digitaalisessa uutismediassa
seka sosiaalisessa mediassa.
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Analyysin data-aineisto on keratty kdyttamalla Meltwaterin ohjelmistoa, joka monitoroi yli 260 000
globaalia toimituksellista medialdhdettd, joista yli 3600 kotimaisia. Digitaalisella medialla viitataan
sahkaisesti julkaistuun toimitukselliseen mediasisaltoon, kuten esimerkiksi uutiisiin, artikkeleihin,
kolumneihin ja paakirjoituksiin. Sosiaalisen median aineisto kasittda yli 320 miljoonaa globaalia

ldhdetta.

Potentiaalinen tavoittavuus kuvastaa uutisten ja artikkeleiden potentiaalista lukijamaaraa. Jokainen
tarkasteltavan toimijan maininnut uutinen lisda tavoittavuuslukuun kyseisen medialdhteen
kuukausittaisen kavijamaaran verran potentiaalisia lukijoita. Potentiaalisen tavoittavuuden luvut

Meltwaterille toimittaa SimilarWeb.

Digitaalisen uutismedian mainintojen savy perustuu toimijoista julkaistuihin uutisiin ja artikkeleihin,
jotka ovat kerdnneet eniten vuorovaikutusta sosiaalisessa mediassa. Jokaisesta toimijasta on
savytetty 50 eniten vuorovaikutusta kerannyttd uutista ja artikkelia. Vuorovaikutus perustuu
artikkelien keraamiin jakokertoihin Facebookissa, Twitterissa seka Reddit-palvelussa. Lisdksi

Facebookista mukaan lasketaan tykkaykset ja kommentit ja Twitterista uudelleentwiittaukset.
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Yhteenveto | Projektin kokonaisnikyvyys koko tarkastelujakso 1y <O

Digitaalinen uutismedia Sosiaalinen media

2237 20 294

uutismedian artikkelit Ymparistopdakaupunkia kasittelevat julkaisut*®

4 540M 2152

potentiaalinen tavoittavuus Omien kanavien kaikki julkaisut 2021**

42M euroa 94%

Digitaalisen median mainosarvo (€)*** Ympadristépadkaupungin ansaitun ndkyvyyden osuus*®

Omat julkaisut** Oman nakyvyyden saamat
reaktiot**

Etela-Suomen Sanomat

eniten kirjoittanut media

= Twitter
801 = Instagram n=217 888
medialdhteiden lukumaara = Facebook

Puola

EU-maa, jossa eniten julkaisuja
*sellaiset julkaisut jotka kasittelivtd Lahden Ymparistopaakaupunki-vuoden teemoja sosiaalisessa

mediassa
**Djgitaalisen median mainosarvo (AVE) laskee mainosarvon arvioidun tavoittavuuden pohjalta ** kaikki julkaisut, jotka on tehty Lahden Ympristopadkaupunki-tileitd Twitterissd, Facebookissa ja
/4 (potentiaalinen tavoittavuus / 40). Yhden néyttékerran hinnan vakiona kdytetdén 0,37 €, jota Meltwater Instragramissa

kéyttda globaalisti. Arvioitu tavoittavuus x 0,37 €



Projektin kokonaisnakyvyys

Digitaalinen uutismedia

Tammikuussa alkoi Lahden vuosi Euroopan ymparistépaakaupunkina. Uutiskarkena oli erityisesti kansainvalisella tasolla
kaupunkisuksikampanja seka Pelicansin pelipaidat. Kevaalla artikkeleita julkaistiin esimerkiksi sdhkoautoihin, sahkdpotkulautoihin ja kaupunki-
imagoon liittyvistd teemoista. Nama artikkelit eivat kasitelleet paduutisena ymparistopaakaupunkia, vaan mainitsivat asian ohimennen.
Kesakuussa ndkyvyytta dominoi hanhen ulosteista pantu olut. Hanhenjatdkset mainittiin otsikkotasolla erityisesti kansainvalisessa mediassa,
ja asiasta uutisoitiin Idhes jokaisella mantereella.

Kotimaisista medioista Etela-Suomen Sanomat kirjoittivat selkeasti eniten artikkeleita Lahdesta ymparistopaakaupunkina. On myos hyva
huomata, etta Yle seurasi Lahden ymparistopaakaupunkia lapi vuoden ja julkaisi aiheesta perati 37 artikkelia. Ylen yhteenlaskettu
potentiaalinen tavoittavuus oli brittildisen The Independentin ja amerikkalaisen Forbesin jalkeen kolmanneksi suurin.

Lahdesta kirjoitettiin enemman artikkeleita kuin aiemmista ymparistdpadkaupungeista Oslosta ja Lissabonista. Artikkelien potentiaalisella
tavoittavuudella mitattuna Oslon artikkelit tavoittivat kuitenkin suuremman potentiaalisen yleison. Lahti sai muutenkin paljon ndakyvyytta
Euroopassa, silla ymparistopaakaupungista uutisoitiin Suomen lisdksi 22 eri EU-maassa.

Ymparistopadkaupunki lisasi selkedsti Lahden uutisointia ymparistdaiheiden yhteydessa. Vuoteen 2020 verrattuna ymparistoaiheellisen
uutisoinnin maara perati kaksinkertaistui.

Sosiaalinen media

Lahden Euroopan ymparistopaakaupunkitaival sai varsinkin tammikuussa paljon nakyvyytta ja reaktioita erityisesti Twitterissa. Kiinan valtion
media China Daily julkaisee asian tiimoilta Twitterissa lyhyen videon joka tavoittaa potentiaalisestiyli 4,3 miljoonaa seuraajaa.

Selkeaésti eniten reaktioita ja ndkyvyytta toivat F1 tdhti Valtteri Bottaksen julkaisut. Julkaisuissa ei kommentoitu ympaéristéteemoja, vaan niihin
oli ainoastaan linkitetty Lahden ymparistépaakaupunki -tili.



https://www.ess.fi/paikalliset/4115257
https://www.thrillist.com/news/nation/ant-brew-finnish-brewery-goose-poop-stout-beer
https://twitter.com/ChinaDaily/status/1354821542207754240
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Vuosittainen vertailu | Lahti ymparistdaiheisissa uutisissa




KAMPANIJAT

Lahti ymparistopaakaupunki -vuoteen liittyneet teemat saivat vaihtelevasti ndkyvyytta, mutta ldhes kaikki noteerattiin myds
kansainvalisessa mediassa. Kotimaiset valtakunnalliset mediat uutisoivat myos eri teemoista, mutta niiden mielenkiinto
keskittyi selkedsti Hiilineutraali elama -viestintdkampanjaan kuuluviin teemoihin.

Kiinnostavimmat kampanjat olivat Kaupunkisukset ja Kierrdtysoluet, joista molemmat saivat merkittavaa kansainvalista
nakyvyytta ja siten tavoittivat paljon lukijoita. Kekselidat uudet innovaatiot ja palvelut ovat aiheina kiinnostavia, kuten
kaupunkisukset ja hanhen jatosten hyodyntdaminen oluen tuotannossa ylittivat selvasti kansainvalisen median uutiskynnyksen.
Eniten huomiota kampanjoiden aiheet saivat Pohjois-Amerikassa ja Euroopassa.

Pelicansin hiilineutraalisuuden tavoite kiinnosti my&s kansainvalisesti ja se tavoitti merkittavan yleisén. On tarkeda huomata,
ettd Pelicans ja kaupunkisukset teemoina ajoittuivat vuoden alkuun, jolloin media oli muutenkin kiinnostunut Lahdesta
Euroopan ymparistopaakaupunkina. Tama voi osaltaan selittda miksi kansainvalisen median kiinnostus Pelicansia kohtaan
ajoittuu alkuvuodelle, kun taas loppuvuodesta Pelicansin hiilineutraalisuudesta kirjoittivat enimmakseen kotimaiset mediat.

Sosiaalisessa mediassa Hiilineutraali elama -viestintateema sai selkedsti eniten huomiota niin julkaisuilla kuin reaktioillakin
mitattuna. Omassa sosiaalisen median viestinndssa myods keskityttiin selkeasti hiilineutraalielama-viestintateemaan, koska sen
teemoihin liittyvia julkaisuja tehtiin kaksi kertaa enemman kuin Luonto- ja vesi seka Kiertotalous-teemojen julkaisuja yhteensa.

Samat kolme Twitter tilia muodostivat eri viestintateemojen top 3 listauksen julkaistujen twiittien maaralla mitattuna. Tama ei
ole yllattavaa, silla @greenlahti2021, @Vastuullisuus ja @CrnetOy olivat ylivoimaisesti aktiivisimpia Twitter tileja jotka
ylipaataan julkaisivat Lahden ymparistopdaakaupunkiuuteen liittyvia twiitteja.
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KAMPANIA YWRARA | TAVOITTAVUUS
Kaupunkisukset 150 800M
Pelicans 82 324M
Metsdtydpiste 38 84M
Kierrdtysoluet 117 171M
ICE - jédteos 31 30M
Luonnon palaverikutsu 5 690k

*#planeetallatéissa tunnistetta kaytettiin 24 kertaa. Suuriosa twiiteista
mainosti Green Lahti verkkosivuja. Twiitit ajoittuvat helmi-maaliskuulle.
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Artikkelit
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Sosiaalisen median julkaisua

117,8M

potentiaalinen tavoittavuus

91 869

Reaktioiden maara

6 796

Keskusteluun osallistuneet Twitter tilit

Twitter

Aktiivisin sosiaalisen median kanava

96%

Ansaittu ndkyvyys Twitterissa
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Engagement

Twitter oli ylivoimaisesti suosituin sosiaalisen
median kanava 85% kaikesta sosiaalisen median
nakyvyydesta.

Twitter reaktioista perati 37% tuli Formula 1
tahti Valtteri Bottaksen julkaisujen kautta.

Twitterissa yhteensa 6 796 tilia julkaisi vahintaan
yhden twiitin jossa mainittiin Lahti
ymparistépadkaupunkina.

*sellaiset julkaisut jotka kasittelivta Lahden Ymparistopadkaupunki-vuoden teemoja sosiaalisessa mediassa
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250 800 000 000
219
700 000 000
182 Lahden ymparistopaakaupunki kerdsi vuoden 2021 aikana 1
600 000 000 375 digitaalisen uutismedian julkaisua ilman kampanjoita.
Nama julkaisut kerasivat yhteensa 2 561 milj. potentiaalista
144 500 000 000 katselukertaa.
150
Kampanjat lisdsivat vuonna 2021 projektin nakyvyytta 423
400 000 000 artikkelia (+31%) ja 1410 milj. potentiaalista katselukertaa
o)
100 102 08 100 97 (+55ﬁ)
1 300 000 000 Kuukausittain tarkastellusti suurimmat erot olivat tammikuussa
66 126 artikkelia ja kesdkuussa 106 artikkelin verran.
62 . - . . . .
58 5, 200000000 Kaupunklsuk5|en saa_ma nakyvyys kasvatti eroa potentiaalisessa
50 I tavoittavuudessa eniten tammikuussa.
100 000 000 Ero oli pienimmilldan maalis-, huhti- ja toukokuussa, vain 5
I artikkelia yhteensa. Nakyvyys oli ndina kuukausina sisalléltaan
I sekalaisempaa.
0 . 0
S & & © PP P ¢ & PN
/\{b@ Q«"} @,bfo NP G RC < NS @(b&« O
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mm Artikkelit

Potentiaalinen tavoittavuus



z _.-u'-\
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Lahden Seudun Liikenne kokeilee
aurinkoenergialla toimivia
aikataulunayttoja, jotka tuottaa  European Green Capital 2023 Tallinnasta European Green

Lahtelainen Sx3 Group. Asiasta 4 finalistia julkaistaan Capital 2023

Lahden vuosi
ympaéristopaakaupunkina
alkaa, Presidentti Niinisto

Ymparistopaakaupunkihanke
paattyy ja sen vaikutuksia

onnittelee ja Pelicans pelaa tisoid itvisesti arvioidaan
kantaaottavissa paidoissa uutisoigaan eritylsesti
kansainvélisessé mediassa.
o . Olut, jonka valmistuksessa Lahden kaupunki tuo Lahti kaynnistaa uuden
Kaupunkisuksikampanjaja kaytetaan hanhen ulostetta ICE-jaateokset kampanjanjossa
Pelicans saavat kansainvalista puistoista, saa kansainvalista Helsingin houkutellaan etatyopisteille
huomiota nakyvyytta keskustaan luontoon, kampanja saa
kansainvalista nakyvyytt
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180 Lahti Green Capital julkaisi yhteensd 111 tiedotetta. Naista

1 | | o aee v . . . . .

w0 I I I I I merkittavaa nakyvyytta sai 8 tiedotetta, jotka aiheuttivat
1o, I n I I I I I selkedn piikin kokonaisnakyvyydessa.
1200 1 (I | I |

Zg 1 1 | 1 | | | (5.1.2021) EUROOPAN YMPARISTOPAAKAUPUNKIVUODEN AVAJAISET

I 1 | 1 1 1 OVAT KAIKKIEN LAHTELAISTEN JUHLA

60 I | | |

w0 [ 1 (15.1.2021) KANNANOTTO JAALLA: UUSI PELINUMERO JOKAISELLE

20 1 1 1 PELICANS-PELAAJALLE

0 |

vk1vk3vk5vk7vk9 vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk vk B o - -
11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51 53 (15.2.2021) YMPARISTOPAAKAUPUNGIN KAUPUNKISUKSET HERATTIVAT

HUOMIOTA MAAILMANLAAJUISESTI

" Potentiaalinen
Pvm Otsikko Osumat X
tavoittavuus

(3.6.2021) LAHTI KUTSUU LUONNON MUKAAN PAATOKSENTEKOON —

YMPARISTOPAAKAUPUNKI LAHTI JA ANT BREW LANSEERAAVAT OLUTSARJAN VIDEOYHTEYS TUO METSAN YMPARISTOPAAKAUPUNGIN

10.6.2021 ) JPUNGIN MAUISTA — OSA VOI YLLATTAA 83 9oM ETAPALAVEREIHIN
15.1.2021 KANNANOTTO JAALLA: UUSI PELINUMERO JOKAISELLE PELICANS-PELAAJALLE 19 75M (10.6.2021)VMPAR|5TOPAAKAUPUNK| LAHTI JA ANT BREW
. LANSEERAAVAT OLUTSARJAN KAUPUNGIN MAUISTA — OSA VOI YLLATTAA
JAATEOS HELSINGIN KANSALAISTORILLA MUISTUTTAA ILMASTONMUUTOKSEN
3.8.2021 . 20 27M -
UHKISTA (3.8.2021) JAATEOS HELSINGIN KANSALAISTORILLA MUISTUTTAA
5.1.2021 EUROOPAN YMPARISTOPAAKAUPUNKIVUODEN AVAJAISET OVAT KAIKKIEN 3 oM ILMASTONMUUTOKSEN UHKISTA

LAHTELAISTEN JUHLA

YMPARISTOPAAKAUPUNGIN KAUPUNKISUKSET HERATTIVAT HUOMIOTA
15.2.2021 MAAILMANLAAJUISESTI” 8 12M

YMPARISTOPAAKAUPUNKI LAHTI VIE ETATYON METSAAN — HAE ENERGIAA
TYOPAIVAASI LUONTOKONTTORILTA

(31.8.2021) YMPARISTOPAAKAUPUNKI LAHTI VIE ETATYON METSAAN —
HAE ENERGIAA TYOPAIVAASI LUONTOKONTTORILTA

31.8.2021 16 oM

(30.11.2021) LAHTI JUHLII VIIKONLOPPUNA
YMPARISTOPAAKAUPUNKIVUODEN HUIPENNUSTA

30.11.2021 LAHTIJUHLII VIIKONLOPPUNA YMPARISTOPAAKAUPUNKIVUODEN HUIPENNUSTA 4 865k

3.6.2021 LAHTI KUTSUU LUONNON MUKAAN PAATOKSENTEKOON — VIDEOYHTEYS TUO METSAN ) 144K
o YMPARISTOPAAKAUPUNGIN ETAPALAVEREIHIN


https://greenlahti.fi/euroopan-ymparistopaakaupunkivuoden-avajaiset-ovat-kaikkien-lahtelaisten-juhla
https://greenlahti.fi/kannanotto-jaalla-uusi-pelinumero-jokaiselle-pelicans-pelaajalle
https://greenlahti.fi/ymparistopaakaupungin-kaupunkisukset-herattivat-huomiota-maailmanlaajuisesti
https://greenlahti.fi/lahti-kutsuu-luonnon-mukaan-paatoksentekoon-videoyhteys-tuo-metsan-ymparistopaakaupungin-etapalavereihin
https://greenlahti.fi/ymparistopaakaupunki-lahti-ja-ant-brew-lanseeraavat-olutsarjan-kaupungin-mauista-osa-voi-yllattaa
https://greenlahti.fi/jaateos-helsingin-kansalaistorilla-muistuttaa-ilmastonmuutoksen-uhkista
https://greenlahti.fi/ymparistopaakaupunki-lahti-vie-etatyon-metsaan-hae-energiaa-tyopaivaasi-luontokonttorilta-2
https://greenlahti.fi/lahti-juhlii-viikonloppuna-ymparistopaakaupunkivuoden-huipennusta
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YRMPARISTORAALALPURIE LAHT JA ANT KANNANGTTO JAALLA: UUSI PELINUMERD YM"F‘J-'E‘».R"ISTGP,@.AIKP{UPLIN KI LAHTI WIE

BREW LANSEERAAVAT QLUTSARIAN JOKAISELLE PELICANS-PELAAJALLE ETATYON METSAAN - HAE ENERGIAA

1$ALPUNGIM MAUISTS — OS54 MO YLLATTAA TYDPAlVAﬂSl LUCINTOKOMTTORILTA
7 Ha B L A

117 uutisartikkelia 40 uutisartikkelia 36 uutisartikkelia
FURDCRPAN .
YMPARISTORPAAKAUPUNKIVUOLEN JAATEDS HELSIMNGIMN KANSALAISTORILLA
ANALAISET OVAT KAIKKIEM LAHTELAISTEN MUIETUTTAL ILMASTONMUUTORSERN
JUHLA, UHKIETA

14 33 uutisartikkelia 31 uutisartikkelia
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ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

Etela-Suomen Sanomat I 277

Vastuullisuusuutiset.fi I 120 . . QR
Artikkeleiden maara

Yiefi m— 37 * Eniten Lahden ympéristopaakaupunkiudesta uutisoi
(Bulgaria) TheMayor.EU mmm 18 Eteld-Suomen Sanomat 277 artikkelilla.
(Puola) Naszemiasto w18 * Yhteensa yhden tai useamman artikkelin liittyen Lahteen
(Iso-Britannia) CiTTi Magazine mm 13 julkaisi 756 eri l[ahdetta.

* Top 10 eniten kirjottaneet median joukossa oli 4
ulkomaista lahdett3, joista 4 EU:n alueelta ja yksi Iso-
Britanniasta.

Helsingin Sanomat mm 12
MSN (FI) == 11
(Puola) Gazeta Krakowska mm 11

-Hamefi fm 10 Potentiaalisen tavoittavuuden maara
* Suomessa valtakunnallisista medioista Yle ja paikallisista
ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT Etela-Suomen Sanomat tavoittivat potentiaalisesti

vertailussa eniten.

* Top 10 eniten potentiaalisesti tavoittaneen median
joukossa oli 8 ulkomaista lahdetta, joista 4 EU:n alueelta,
3 Yhdysvalloista ja yksi Iso-Britanniasta.

(Iso-Britannia) The Independent I 512 374 346
(Yhdysvallat) Forbes s 210 298 000
Yie.fi mossssssssssssm—— 206 875 615
Yhdysvallat) Yahoo news s 138 278 970

(Puola) Naszemiasto s 131 279 490 * Lahden ymparistépaakaupunki kerasi vuoden 2021

(Yhdysvallat) Medium s 88 753 798 aikana 1 624 digitaalisen uutismedian julkaisua. Nama

(Italia) La Repubblica s 87 721 524 julkaisut kerdsivat yhteensa 2 925M potentiaalista
(Italia) ANSA M 82 912 772 katselukertaa.

Etela-Suomen Sanomat M 381 463 723
15 (Ranska) Euronews s 64 324 147
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ENITEN MAININNEET KANAVAT

(Yhdysvallat) CBS

(Ranska) RTS Un

(Ranska) M6

(Yhdysvallat) NBC

(Ranska) France Info
(Yhdysvallat) Fox New Mexico
(Yhdysvallat) CNBC

(Ranska) BFMTV

(Saksa) Arte Deutschland
(Qatar) Aljazeera English

3
— 2
I 2
I 2

N S e

ENITEN TAVOITTANEET KANAVAT

(Yhdysvallat) NBC 1
(Yhdysvallat) CNBC
(Yhdysvallat) CBS

(Yhdysvallat) NBC 2
(Yhdysvallat) FOX

(Yhdysvallat) Fox New Mexico
(Yhdysvallat) NBC 3
(Yhdysvallat) New Mexico's CW
(Yhdysvallat) KOBI

16 (Yhdysvallat) FOX 2

e 81 581
I 81 046
I 59 368
. 58 588
I 51 155

——— 16 023

—— 14 275

I 9 044

w6 533

. 6494
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Kanavien maara

* Eniten Lahden ympadristopaakaupunkiudesta uutisoi
Yhdysvaltalainen CBS kolmella lahetyksella.

* Radio- ja TV-lahetyksia, jotka mainitsivat Lahden
Euroopan ymparistopaakaupunkina, oli yhteensa 37.

* Lahetykset tulivat yhteensa 32 Radio- tai TV-kanavalta.

* Eniten [ahetyksia tuli Yhdysvalloissa, 30 kappaletta.

Potentiaalisen tavoittavuuden maara

* Radio- ja TV-lahetykset kerdsivat yhteensa 407 594
potentiaalista nakijaa tai kuulijaa.

* Eniten nakyvyytta syntyi Yhdysvalloissa, joista nousi top
10 eniten tavoittaneen kanavan joukkoon perati kaikki
kanavat.
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Projekti sai nakyvyytta kaikkiaan 56 eri maassa ja 23 Euroopan maassa.

Suomi
Puola
Italia
Espanja
Saksa
Ranska
Romania
Belgia
Ruotsi
Bulgaria
Viro
Irlanti
Portugali
Alankomaat
Slovenia
Tanska
Kroatia
Unkari
Kreikka
Itavalta
Luxembourg
Latvia
Tsekki

Lista EU-maista

703
122
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UUTISET

s ILTALEHTI

Taideteos suli muutamassa paivassa
Helsingissa: Jaa maksoi 27 000 euroa -
suunniteltiin 1,5 vuotta, kuljetettiin Lapista,
sallytettiin kesdn yli kontissa

Helsingin Kansalaistorilla ndhtivassi taideteoksessa kiytetyn, nyt jo
sulaneen jaan kustannukset ovat aibeuttancet viaarinkisityksia. Jii
oheiskustannuksineen maksol kuitenkin 27 000 euroa,

tulevalsusdessa MARKKU ULANDER ! LEHTIKUVA

litalehti, Elokuu 11, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 4,000,000

Linkki artikkeliin

18

€2 INDEPENDENT

WL

:
[ e TR, |

BEST SECOND CITIES IN EUROPETO | ]
VISIT IN 2021 @)

re the 3 EISTE SR

QK S Carder. teba e Wiy

100®

The Independent, Tammikuu 4, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 76,000,000
Linkki artikkeliin

Wativet Ares Urhetu

e Velikko (=)

Lahti tuo kansan kdyttoon
kaupunkisukset - lainavilineilld voi ottaa
tuntumaa hiihtoon vaikka torin laidalla

Runsas lumi on saanut jopa helsinkildiset hilhtamidan keskella
kaupunkia Lahti tekee keskustaan latujakin

Faicuziea o o0 yhoaerad £ o mmanes ks manaert BT (3 TMsapants liknatravake Marer

o 00200l @ ot dltavat sl ladng huoha ristd Gad prlargt e Pywn L vl Bonnd o Koktda j mag e
Febntckires Kuvx Rinra barkare £ Y

Yle, Tammikuu 20, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 6,000,000
Linkki artikkeliin


https://www.iltalehti.fi/kotimaa/a/75746d88-007b-4c06-8fc0-e2fdff90ee0a
https://www.independent.co.uk/travel/europe/best-second-cities-europe-spain-france-germany-b1781945.html
https://yle.fi/uutiset/3-11745531
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Julkistussyksyna 2019 Lahden kaupunkiin ja sen valintaan
Euroopan ymparistopaakaupungiksi liittyen julkaistiin
yhteensa 199 artikkelia, joiden potentiaalinen tavoittavuus oli
242 miljoonaa potentiaalista katselukertaa.

Nakyvyydestd suurin osa tuli Suomesta, 158 artikkelin verran,
mika muodosti 79% koko nakyvyydesta. Euroopassa
nakyvyytta syntyi 36 artikkelia, joista Espanjassa julkaistut 12
artikkelia liittyen Murcian osallisuuteen 2022
ympaéristopasdkaupunkikisassa oli suurin yksittdinen teema.

Syksyn 2019 karkiteemoja olivat Lahden valmistautuminen
ympaéristopadkaupunkiuteen saamalla valtiolta tukea ja
lahettamalla delegaatioita oppimaan Helsinkiin, Belgiaan ja
Alankomaihin. Lisaksi Hannu Rahkonen valittiin
kaupunkivaltuuston johtoon ja vahan autoilevia Lahtelaisia
alettiin palkitsemaan ymparistéteostaan.



https://www.laopiniondemurcia.es/murcia/2019/11/02/murcia-candidata-capital-verde-europea-34548417.html
https://yle.fi/uutiset/3-11080305
https://www.ess.fi/paikalliset/37886
https://www.ess.fi/paikalliset/37710
https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/lahdessa-testataan-ensimmaisena-maailmassa-sovellusta-joka-tekee-ymparistoystavallisesta-liikkumisesta-pelin-se-on-aika-koukuttavaa/7556566%23gs.kf482x
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Potentiaalisen tavoittavuuden jakauma

Oslo 2019

39 %

n=7M

Lissabon
2020
25 %

% ek z

Artikkelimaaralla mitattuna Lahti 2021 mainittiin
kansainviliselld tasolla enemman kuin Lissabon 2020 ja Oslo
2019. Potentiaalisessa tavoittavuudessa puolestaan Lahti 2021
taipui vertailussa vain niukasti Oslolle 2019, mutta ohitti
Lissabonin 2020.

Kuukausivertailussa on huomionarvoista, etta
ympaéristopasdkaupungeilla on tapana saada eniten nakyvyytta
heti vuoden alussa. Lahti 2021 sai omana
tarkastelutammikuunaan kuitenkin suhteellisesti vdhemman
nakyvyyttd kuin Oslo 2019 ja Lissabon 2020. Syyskuussa,
jolloin seuraavien vuosien ymparistopaakaupungeista yleensa
paatetaan, Lahti 20201 oli kuitenkin osana huomattavasti
suurempaa maaraa artikkeleita kuin Oslo 2019 ja Lissabon
2020.

Kuten aiemmilla dioilla on tarkasteltu, suurin osa Lahti 2021
nakyvyydesta tuli erityisesti kampanjoihin ja tempauksiin
liittyen. Oslo 2019 osalta uutiskarkina toimi puolestaan
esimerkiksi kunnianhimoisiin pddstovahennyksiin viittaavat
artikkelit. Lissabon 2020 tuli kansainvalisesti tutuksi
puolestaan erityisesti liikenteen paastdjen hallitsemisen
valityksella.



https://ici.radio-canada.ca/nouvelle/1145400/changements-climatiques-norvege-reduction-voitures-ges-norvege
https://www.courrierinternational.com/revue-de-presse/portugal-capitale-verte-de-leurope-lisbonne-entend-bannir-les-voitures-du-centre
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Lahden saamaa medianakyvyytta tutkittiin ?/Ieisimpien
m _ﬁi_rist(‘jaiheiden yhteydessa ja suurimmilla eurooppalaisilla
ielilla,

Artikkelimaaralla mitattuna Lahti mainittiin kansainvalisella
tasolla vahintaan 24 prosenttiyksikkod, eli 162 artikkelia
enemman kuin mindan aiempana tarkasteluvuonna. Lahti
mainittiin toiseksi eniten artikkeleissa vuonna 2020, ja
kolmanneksi eniten vuonna 2017. Vahiten Lahti kerasi
Egri%ainvélisié mainintoja ympadristoteemoihin liittyen vuonna

Kuukausivertailussa on huomionarvoista, etta Lahtea koskeva
nakyvyys keskittyi lapi vuosien vuoden keskivaiheille, huhtikuusta
syyskuuhun.

Vuoden 2021 suurin uutispiikki tuli huhtikuussa, jolloin uutisoitiin
Lahden Seudun Liikenteen aurinkoenergiakokeilusta liittyen
aikataulundyttdihin.

Vuonna 2020 eniten artikkeleita tuli elokuussa, mutta aihe oli
sama kuin vuonna 2018 — ymparistoystavallisten Lahtelaisten

palkitseminen.

Vuonna 2019 Lahden nékyyyyshuiﬁpu tuli kesdkuussa, jolloin
uutisoitiin tulevasta ymparistépadkaupunkiudesta.

Vuonna 2018 Lahdesta uutisoitiin eniten tammikuussa, jolloin
aiheena oli sovellus, jonka avulla Lahtelaisia palkitaan vahaisista
liikennepddstdista.

Vuoden 2017 suurin yksittainen uutisaihe tuli niin ikdan
huhtikuussa, jolloin uutisoitiin Lahti Energia Oyn ja Amec Foster
Wheelerin yhteistydsopimuksesta, jonka myodta biomassan
polttamisella saataisiin kaupungin hiilijalanjalked alas.



https://www.streetinsider.com/Press+Releases/Papercast%C2%AE+e-paper+displays+in+Lahti+-+European+Green+Capital+of+2021/18274529.html
https://batinfo.com/actualite/en-finlande-des-recompenses-pour-les-eco-citoyens_16220
https://www.rtbf.be/tendance/green/detail_lahti-finlande-sera-la-capitale-verte-de-l-europe-en-2021?id=10251713
https://www.rcinet.ca/eye-on-the-arctic/2018/01/24/lahti-finland-to-reward-residents-for-cutting-emissions/
https://www.financialbuzz.com/amec-foster-wheeler-wins-contract-for-multi-fuel-cfb-designed-to-burn-100-biomass-739004
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30 " 180 000 000
25 \ 160 000 000 *  Artikkelimaaralla mitattuna Lahti mainittiin
140 000 000 kumppaniyritystensa yhteydessa vuonna 2021 79 artikkelissa,
20 120 000 000 joiden potentiaalinen tavoittavuus oli 202M potentiaalista
100 000 000 katselukertaa.
15 13
10 80000 000 *  Nakyvyyshuippu seka artikkelimaaralta etta tavoittavuudelta
07 6 60000 000 saavutettiin helmikuussa, jolloin uutisoitiin Peabin alkavan
5 3 4 3 3 I 40 000 000 valmistaa asfalttia fossiilivapailla polttoaineilla Lahdessa.
n I . 1 1 2 20 000 000 Nakyvyytta kumppaniyritysten tuella syntyi erityisesti
0 \ | e e - 0 alkuvuodesta.

Tammi Helmi Maalis Huhti Touko Kesa Heind Elo Syys Loka Marras Joulu
*  Peab oli eniten ndakyvyytta antanut yhteistydkumppani.
= Artikkelit Potentiaalinen tavoittavuus Suhteellisen merkittavaa nakyvyytta syntyi myds Hartwalliin ja
S-Ryhmaan liittyen. Valtaosa kumppaneista poiki Lahdelle ja

cal Yritysjakauma - " ikko_ Fujitsu _ Niemi Wipak ympéristopaakaupunkiudelle 2-6 artikkelia.

20 2% 3% 3% 3%
Lahitapiol e o .
. (I)e;zlo 2 *  Merkittdvimmat kumppaniyritysten yhteydessa maininnan
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26 % A
n=79
< Lassila-Tikanoja
5%
Hartwall ‘
22 %

Vaisala

oP jo aiemmin mainittuun Peabin asfalttiuutisointiin.
0,
S-Ryhma Kempower 6%

5%
10 % 8 %

22


https://www.rakennuslehti.fi/2021/02/peab-alkaa-valmistaa-asfalttia-fossiilivapailla-polttoaineilla-lahdessa/
https://www.iltalehti.fi/kuljetusten-kestava-kehitys/a/c0217174-d82b-4469-84f3-beb7d9822d04
https://www.marketscreener.com/quote/stock/VAISALA-OYJ-1412567/news/Vaisala-Oyj-and-city-of-Lahti-pilot-hyperlocal-air-quality-solution-for-healthier-cities-33306930/
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Tammikuussa alkaa Lahden Euroopan ymparistopdakaupunki
taival. Uutinen saa paljon nakyvyytta ja reaktioita erityisesti
Twitterissa. Kiinan valtionmedia China Daily julkaisee asian
tiimoilta Twitterissa lyhyen videon joka tavoittaa
potentiaalisestiyli 4,3 miljoonaa seuraajaa. Eniten reaktioita
saa Formula 1 tahti Valtteri Bottaksen julkaisu, johon on tagatty
@Greenlahti2021.

Toukokuussajulkaisujen maadraa nostaa Euroopan Green
Week, jonka avaa Lahden kaupunginjohtaja Pekka Timonen.
Reaktioiden ja potentiaalisen tavoittavuuden maaraa nostaa F1
tahti Valtteri Bottaksen julkaisu, johon on tagatty
@Greenlahti2021. Lisa nakyvyyttad tuo myods entisen Suomen
pdaministerin Alexander Stubbin jakamaa Pekka Timosen
twiitti, jossa tama kertoo World Economic Forumin pitavan
Lahtea yhtena Euroopan edelldkavijakaupungeista
ympadristoasioissa.

Elokuussa sosiaalisen median reaktioiden maarad nostaa F1
tahti Valtteri Bottaksen twiitti, johon on tagatty
@Greenlahti2021. Twiitin tavoittavuutta lisda entisestaan se,
ettd siihen on tagatty myds ammattipyorailija Tiffany Jane.
Elokuussa Lahden kaupungin julkaisema ICE-jaateos lisaa
osumien ja potentiaalisen tavoittavuuden maaraa. Esimerkiksi
Euroopan komissio julkaisee asiasta omalla Twitter tilillaan.
Syyskuussa valitaan Euroopan ymparistopaakaupunki vuodelle
2023. Valinta osuu Tallinnaan.

Lahden ymparistopadkaupunki kerasi vuoden 2021 aikana 20
294 sosiaalisen median julkaisua. Nama julkaisut kerasivat
yhteensa 91 869 reaktiota sosiaalisessa mediassa.



https://twitter.com/ChinaDaily/status/1354821542207754240
https://twitter.com/ValtteriBottas/status/1351883168173989891
https://twitter.com/EU_ENV/status/1399311690487959554
https://twitter.com/ValtteriBottas/status/1397883164241113089
https://twitter.com/alexstubb/status/1391720889662705664
https://twitter.com/ValtteriBottas/status/1423211296489721856
https://twitter.com/EU_Commission/status/1423634206014550022
http://twitter.com/TadhgMacIntyre/statuses/1437766672618754048
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= Twitter

B |Instagram
Blogs

= Facebook

= Forums

= Reddit

= Youtube

= Pinterest

Oma

= Ansaittu

24

Kanavajakauma
Kanava Julkaisut
Twitter 17 308
Instagram 1491
Blogit 781
Facebook 654
Forumit 29
Reddit 16
Youtube 14
Pinterest 1

Ansaittu ndkyvyys Twitterissa

Wl

Ylivoimaisesti suosituin sosiaalisen median kanava oli
Twitter. Twitterin ylivoimaa selittada se, ettd monet
uutiskanavat jakavat omia uutisiaan juuri Twitterissa,
minka lisaksi Lahti tiedotti monista ymparistokaupunki
kampanjoista Twitterissa.

Ansaittu nakyvyys Twitterissa tarkoittaa kaikkea sita
sisaltdod, mita @greenlahti2021 tililta ei ole julkaistu.
Ahkerasti aiheesta twiitanneita kanavia olivat
Vastuullisuusuutiset seka kestavan liiketoiminnan ja
hyvan hallinnon konsulttitoimisto CRnet Oy. Lisaksi
Lahden kaupungin ja Visit Lahti Twitter tilit julkaisivat
paljon twiitteja.

Twitter reaktioista, perati 37% tuli F1 tahti Valtteri
Bottaksen julkaisemista twiiteista. @greenlahti2021 tilin
lisdksi, Lahden kaupunginjohtaja Pekka Timosen julkaisut
kerasivat paljon reaktioita.

Twitterissa yhteensa 6 796 tilid julkaisi vahintdan yhden
twiitin jossa mainittiin Lahti ymparistopadkaupunkina.
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Twiittien maara

@greenlahti2021
@Vastuullisuus
@CrnetOy
@LahdenKaupunki
@VisitLahti
@SaaraVauramo
@EU_ENV
@EU_GreenCapital
@LahtiEnergia
@HuttuNa
@eira_rosberg
@K2HAM_
@Elinal230jala
@RaijaForsman

@sitowisegroup

25

I 624
I 389
I 331

. 193
I 175
. 155
. 139
. 135
. 134
. 124
. 115
I g3

Seuraajien maara

@ChinaDaily
@Independent
@Le_Figaro
@repubblica
@EU_Commission
@BoletinViajes
@ValtteriBottas
@CBC
@cgtnenespanol
@euronews
@wireditalia

@RTPNoticias

. 32
. 72
69

Twiittien maara nayttaa
mitkad Twitter kayttdjat ovat
julkaisseet aiheesta eniten
yksittdisia twiitteja. Naihin
lasketaan mukaan myos
twiittien uudelleen jaot.

@alexstubb
@tveitdal

@yleuutiset

s 32 532
I 3524 252
I 3361 132
I 3147 827
. 1530127

. 1308 943

. 1061 889

s 625650

w597 904

I 452811

N 434387

B 380235

B 371859 Seuraajien maara nayttaa
mitka Twitter tilit tavoittivat

B 308087 twiiteillaan suurimman

m 295340 potentiaalisen yleison. Lista

koostuu padasiassa
uutistoimistojen ja
julkisuudenhenkildiden
virallisista tileista.
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Reaktioiden maara

@ValtteriBottas
@greenlahti2021
@pekkatimonen
@AXAIM_IT
@EU_ENV
@LahdenKaupunki
@EU_GreenCapital
@thisisFINLAND
@VisitLahti
@EU_Commission
@MiillaBruneau
@SaaraVauramo
@HuttuNa
@MarinSanna
@VSinkevicius

I 30653
N 5455

B 3445

H 1858
1787
1549
1440

1313

953
I 792
I 783
I 756
I 700
I 659
I 636

Reaktioiden maara nayttaa
mitka twitter tilit kerasivat
eniten reaktioita omille
twiiteilleen. Reaktioihin
sisaltyvat uudelleen jaot,
tykkaykset ja twiitin
lainaukset.
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Greenlahti2021, elokuu 23, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 2 996 seuraajaa
Linkki twiittiketjuun

26

Greenlahti2021, elokuu 31, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 2 996 seuraajaa
Linkki twiittiketjuun

Greenlahti2021, tammikuu 4, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 2 996 seuraajaa
Linkki twiittiketjuun



https://twitter.com/GreenLahti2021/status/1429698600204967937
https://twitter.com/GreenLahti2021/status/1432584687378210817
https://twitter.com/GreenLahti2021/status/1345990093421600769

Projektin kokonaisndkyvyys | Nostot ansaitusta Twitter niakyvyydest3 s

Yaltter| Dottys @

WVser Dot 1
Happy Holidays g

#VBTT #Nastolz 4=
@GreanLahti2021
ptiffanycranvwell

1216 0p. - &, chol. 2021 pakasta Naatels, Suai- Terer o Thane

15 uudelesrtydittaucts 30 Iwitinisnskes: 94480 lyddysly

AXA M alla &

VAT

Sapavi che nella citta finlandase Lahti vangono
premiati cuelii che Inquinano menoe? Chi utilizza meno
I'auto, raccoglie piu punti da trasformare in biglietti per
entrare in piscina o fare fa colazione al bar.
bit.ly/2LG1zGL

ftgreencapital #Greenlahti #EGCA2021

LT

Lacittadoved
regalano un caffe
se ti sposti in bid

DS - e —

2 m.h
Lo cited dove tf roayano un oot 2o 1l soostlIn bicl

2080, v QUL Twitter tor Advertizers

200 utdbemning msly - 40 Twitr sirauost 1355 Lyakaysts

. Sanna Marin & o
DMainfarns

Menestysta #l ahti {tEUGreenCapital vuodelle!

© greentant2021 e eenLanlizud] - 1b. wmmi

Good meearg fom #Lani 73 8 bes Pminner ey, 23 Casine £oand wa'ns
cxperling noy weather hare 1 the most northem $LUGScerCopital . Don L
s Wi Dpening Cersmony gl 11 e COT Sliteeriaht. Jenopeningone..

D50 3 15, Lannmin, 2027 - Twitivg for il

&7 wuodlemwittousta 6 lwiilin larauksot 737 tyakivetd

Valtteri Bottas, elokuu 5, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 906 595
Linkki ketjuun
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AXA IM lItalia, helmikuu 11, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 1 344
Linkki ketjuun

Sanna Marin, Lokakuu 20, 2021
Potentiaalinen tavoittavuus: 201 061
Linkki ketjuun



https://twitter.com/ValtteriBottas/status/1423211296489721856
https://twitter.com/AXAIM_IT/status/1359819059135733760
https://twitter.com/MarinSanna/status/1349974556623167488
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Kaupunkisukset | Kuukausittainen nakyvyys 2021

Artikkelit | Potentiaalinen tavoittavuus |

120 600M
98
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80 400M

Nakyvyyspiikit:

e Tammikuussa Lahden kaupunkisuksista uutisoitiin laajasti.
Monet artikkelit vertasivat niitad kaupunkipyoriin ja ne

60 300M esiteltiin muutenkin innovatiivisena ja tulevaisuuteen

40 32 200M katsovana ratkaisuna. Kaupunkisukset nahtiin myos

I luontevana osana Lahden ymparistopadkaupunki teemaa.

Miljoonaa

20
0

10 100M Kaytannossa kaikki merkittava nakyvyys sijoittui

B i 0 i 0 1 1 0 1 2_ M tammikuuhun.

tammi helmi maalis huhti touko kes& heina elo syys loka marras «  Helmikuussa Eteli-Suomen Sanomat kertoivat

kansainvalisten uutistoimistojen kuten Forbesin ja

mm Artikkelit Potentiaalinen tavoittavuus ’ A _ )
Reutersin uutisoineen kaupunkisuksista.

Né_kyvyyden jakautuminen *  Kaupunkisuksien menestyksestd kertoo se, ettd
loppuvuodesta niiden peraan kyseltiin Etelda-Suomen

Sanomien nappis palstalla.

*  Yhteensa kaupunkisuksia kasittelevid artikkeleita julkaistiin
150 kappaletta ja niiden potentiaalinen tavoittavuus oli

= Kotimainen reilu

o N=150 800 miljoonaa.
Kansainvalinen

81 %

30
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ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

Etela-Suomen Sanomat
Rus Tourism News s 4
MSN NZ e 4

La Repubblica.it messsssss— 3

MSN (FI) s 3
The Independent

6

Artikkeleiden maara

Optimistdaily * Eniten Lahden kaupunkisuksista uutisoi Eteld-Suomen
Yahoo news Sanomat 6 artikkelilla. -
BEMTV * Naista artikkeleista 2 oli mielipidekirjoituksia, joissa

N N DNDNDN

tiedusteltiin milloin kaupunkisukset otetaan kayttéon
loppuvuodesta 2021.

* Paikallisuutisten muodossa julkaistut artikkelit sijoittuivat
tammikuulle, jolloin kaupunkisukset otettiin ensi kertaa
kayttoon.

* Yhteensa 93 mediaa julkaisi artikkelin kaupunkisuksista

Orange actu

ENITEN UUTISOINEET MAAT

Suomi . 28
ltalia . 21

Yhdysvallat msssssssss—— 12 Kansainvalinen huomio

|so-Britannia messsssssssss—— O * Suomen lisdksi kaupunkisuksista uutisoitiin erityisesti

Vendja s 6 Italiassa, missd 18 eri mediaa julkaisi niista artikkeleita.
Ukraina s 5 * Kaupunkisuksista uutisoitiin 27 eri maassa, joista
Ranska s 5 enemmisto sijaitsi Euroopassa.
Uusi-Seelanti s 4
Saksa W 3
31 Intia m—— 3



18 <OD

Kaupunkisukset | Nostot

U UUTISET Forbes ) INDEPENDENT

How Lahti earned its place as the

Lahti tuo kansan kiyttGan . .
kaupunkisukset - lainavilineilld voi ottaa ACityIn FlI’l]_.i:'lIld H‘.':IS Launched Green Capital of Europe
An Urh an Skl - Sharlng Prﬂgram Seahabars . i .:ﬁu.l.d....:.ll._:.. R a.l.:. Lasluaniny bd be 2023 U R i e

tuntumaa hiihtoon vaikka torin laidalla

Aunsas lumi on saanut jpoa holank diset ninamasn keskella
Kaupunkiz. Land tekes keskustazn @n)akin

The Independent, helmikuu 27, 2021
Social Echo: Twitter: 96 | Facebook: 1020
Linkki artikkeliin

Forbes, tammikuu 27, 2021
Social Echo: Twitter: 23 | Facebook 1905

Linkki artikkeliin

Yle, tammikuu 20, 2021
Social Echo: Twitter: 20 | Facebook: 2363
Linkki artikkeliin
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https://yle.fi/uutiset/3-11745531
https://www.forbes.com/sites/willmcgough/2021/01/27/a-city-in-finland-has-launched-an-urban-ski-sharing-program/
https://www.independent.co.uk/climate-change/sustainable-living/lahti-green-capital-europe-finland-b1807297.html
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Pelicans | Kuukausittainen nakyvyys 2021

Artikkelit | Potentiaalinen tavoittavuus

Nakyvyyspiikit:

30 90M
e Tammikuussa Lahden Pelicansin pelipaitojen julkaisu
80M " e, -
25 saavuttaa myos kansainvalista ndkyvyyttd. Reuters UK
70M julkaisee asiasta verkkosivuillaan videouutisen, joka saa
20 11 60M paljon nakyvyytta niin suomalaisessa kuin
50M kansainvalisessakin mediassa.
15
40M . . e
*  Helmikuussa Euronews julkaisi pitkdn jutun Lahdesta
10 oM Euroopan ympéristépadkaupunkina. Artikkelissa mainittiin
11 20M myds Lahden Pelicansien tavoite olla maailman
10M ensimmadinen hiilineutraali jadkiekkojoukkue. Juttua
0 = 1 M siteerataan monissa eurooppalaisissa medioissa.
tammi  helmi  maalis  huhti  touko  kesd  heind  syys marras joulu + Joulukuussa kerrotaan Lahden Pelicansin ottelun olleen osa
mmm Artikkelit- Suomi Artikkelit- Kansainvaliset mediat === Potentiaalinen tavoittavuus LahdenEuroopanympa rlstopaqkaupunlgl\_/uoden
paattajaisia. Taman jalkeen Pelicans mainitaan useassa
. . . . . . suomalaisessa mediassa malliesimerkkina
Artikkeleiden jakauma Potentiaalinen tavoittavuus jakauma hiilineutraalisuustavoitteiden toteutuksesta.
Ndkyvyyden jakautuminen:
. Reutersin julkaisema uutisvideo Lahden Pelicansin
« Artikkelit- Suomi hl.!llneutra.gl|suustav0|_tte|st_a toi _paI_Jon Ig.ansalnvallsta
nakyvyytta. Euronewsin artikkeli toi myos
n=178M kansainvalistanakyvyytta. Potentiaalisen tavoittavuuden
painottuminen tammi-helmikuulle selittyy nailla kahdella
Artikkelit- Kansainvaliset uutisella.

mediat

81 %
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https://news.yahoo.com/finnish-ice-hockey-team-goes-160237183.html?guccounter=1
https://www.hs.fi/urheilu/art-2000007774407.html
https://www.euronews.com/2021/05/31/european-green-capital-2021-six-climate-friendly-ideas-to-learn-from-lahti-in-finland
https://www.ess.fi/urheilu/4394251
https://www.hs.fi/urheilu/art-2000008459557.html

Pelicans | Top mediat

ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

Eteld-Suomen Sanomat
Vastuullisuusuutiset.fi
MSN (FI)

(Ranska) Euronews
Helsingin Sanomat
Suomi Kiekko
MSN.com

Leijonat

(Italia) GreenMe.it
Yle.fi

S
I e
TS e

——— 3

——— 3

N N NN

ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT

(Yhdysvallat) Yahoo news I 69M
(Ranska) Euronews I 46M
(Yhdysvallat) Sports lllustrated ~IE—————_ 15M
Yle.fi mmmmm— 10M

Helsingin Sanomat N 9M

(Saksa) Taz.de W 6M

(Italia) GreenMe.it Wl 5M

lltalehti.fi mm 4M

Eteld-Suomen Sanomat B 3M

35 MTV Uutiset mE 3M

= Spanish / Castilian

Eniten Pelicansin hiilineutraalisuustavoitteita
kasittelevia artikkeleita julkaisivat Etela-Suomen
Sanomat ja Vastuullisuusuutiset

Enemman kuin yhden uutisen kansainvalisessa
mediassa julkaisivat ranskalainen Euronews ja
italialainen GreenMe.it

Suurimman yleison tavoittivat amerikkalainen Yahoo
News, ranskalainen Euronews ja amerikkalainen Sports
Illustrated. Yahoo Newsin artikkeli oli Reutersin
uutisen uudelleenjulkaisu.

Amerikkalaisten uutismedioiden suuret potentiaaliset
tavoittavuudet selittavat miksi englanninkieliset
uutiset kattoivat 75% potentiaalisesta
tavoittavuudesta.

Kielijakauma | Kielijakauma |

Artikkelit Potentiaalinen tavoittavuus
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Pelicans | Nostot 2L

I LT.RLEH TI yahoo!news euronews.

UUTISET | POUTIISXE

Presidentti Niinisto onnitteli Lahtea - e e
Pelicans pukeutuu lauantaina kantaa ottaviin Finnish ice hockey team goes carbon

pelipaitoihin neutral

Lahti jublii tittelidin ymparistapaskaupunkina. Fir i1 TSP Ml spcepggant by i

European Green Capital 2021: Six climate-friendly ideas to
learn fram Lahti in Finland @ o

ACUTCRS

Enlaed s mire e larzesk oy bsowhn ks miodess populatan of jus 1 20000 Inhabi e e used T2

TR ER HIE N

Tait e panr In dBtaran

Furazex Gres Caphinl =l =7e vear - the wmad Terlch ot ol el = = heme oe

rhe Laer Pl care

e Lern preoadls dbezabod Wed e Cooan Uly Jzosevs sdanbig o reaa lsloe
Thesiy Fmrti e s wmindt dus 1020 0OCTI T AODL 07 A2 e meisan oF Thed repalls
s paedes
lltalehti, tammikuu 15, 2021 Yahoo News, tammikuu 25, 2021 Median nimi, helmikuu 19, 2021
Social Echo: Twitter: 12 | Facebook: 562 Potentiaalinen tavoittavuus: 69 miljoonaa Potentiaalinen tavoittavuus: 15 miljonnaa
Linkki artikkeliin Linkki artikkeliin Linkki artikkeliin
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https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/4059fd15-36f8-456d-bdf0-5636c3560451
https://news.yahoo.com/finnish-ice-hockey-team-goes-160237183.html
https://www.euronews.com/2021/05/31/european-green-capital-2021-six-climate-friendly-ideas-to-learn-from-lahti-in-finland
https://www.iltalehti.fi/politiikka/a/4059fd15-36f8-456d-bdf0-5636c3560451
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Metsatyopiste 08/2021 | Kuukausittainen nakyvyys

Artikkelit

30
25
20
15

10

elo

mmm Artikkelit- Suomi

Artikkelit
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= Suomi

= Saksa

= Yhdysvallat
Kiina

= |so-Britannia

= Muu Eurooppa
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Syys

Artikkelit- Kansainvalinen media
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Nakyvyyspiikit:

Metsatyopiste nakyvyys keskittyi syys-lokakuulle. Innovatiivinen
keksinto sai myos paljon kansainvalista nakyvyytta ympari
maailmaa.

Kotimaisista medioista erityisesti talousmediat uutisoivat
metsdan sijoitetuista tyopisteista. Kauppalehden ja
Talouselaman julkaisemassa artikkelissa Luken
tutkimusprofessori Liisa Tyrvanen piti metsaan sijoitettuja
etatyopisteita hyvina erityisesti palauttavien taukojen
nakodkulmasta, kun tydpiste sijaitsi palauttavassa ymparistossa.
Metsatyopisteet mainittiin yhteensa 38 artikkelissa joiden
potentiaalinen tavoittavuus oli reilu 81 miljoonaa.
Korkeatavoittavuus johtuu kiinalaismedioiden julkaisemista
artikkeleista.

Nakyvyyden jakautuminen:

Suomen jdlkeen, eniten artikkeleita metsatyopisteista julkaistiin
Saksassa. Saksassa uutisvalityspalvelu PressFrom ja talouslehti
t3n magazine jakoivat metsatyoOpisteita kasittelevia uutisia,
joissa korostettiin Suomen olosuhteita kuten toimivaa internet
yhteytta etatyopisteiden mahdollistajana.

Kiinassa metsdetatyopisteista uutisoitiin myos uutisvalitys
palvelemissa. Metsatyopisteita pidettiin innovatiivisina ja
eksoottisina.



Metsatyopiste | Top mediat

ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

(Saksa) PressFrom - Germany IIEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 2

(Saksa) T3N IS

Eteld-Suomen Sanomat IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 2

(Italia) BYinnovation

(Yhdysvallat) The Construction Specifier
(Vendja) National Geographic Poccusn
(Kanada) Canadian Interiors

(Kiina) BEIRFTIEIZ ik

(Saksa) ChannelPartner.de

Yle.fi

[ = T = N ==

ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT

(Kiina) BifrEE il e 42 451 561
(Kiina) BETH % I 20 778 255
Yle.fi M 5363 396
(Kiina) KRRk M 5082716
(Saksa) T3N W 2429422
(Vendja) National Geographic Poccus Bl 1563 085
Kauppalehti B 1400574
(Slovakia) Sketcher Dizajn ® 1136 907
(Slovakia) Dobré Noviny B 781746
39 Eteld-Suomen Sanomat B 635453

Mikaan media ei uutisoinut runsaasti
metsatyopisteistd, vaan mediat julkaisivat
lahtokohtaisesti yhden artikkelin. Uutinen kiinnosti
selkedsti myos kansainvalista yleisog, silla se julkaistiin
16 eri maassa.

Kiinalaisten uutisvalitystoimistojen artikkeleilla oli
suurin potentiaalinen tavoittavuus. Kiinan
mediamarkkinan koon vuoksi, mika tahansa artikkeli
joka julkaistaan uutisvalitysten toimesta saavuttaa
suuren potentiaalisen yleison.

34 eri uutismediaa julkaisi artikkelin metsatyopisteista.



Metsatyopiste | Nostot

n digital
pioneers

Kein Strom, keine Toilette, dafiir Elche:
In Finnland kannst du mitten im Wald
arbeiten

Fditter im cer Mztar arkeiten - 'm Aprischer Laht st cas izt moglon Las Luroasan

Seww Trnii 217 Fal vien Babslcidles i Ball s e hiel Db odas pice e oes

'T}\'.’i »

T3n magazine, syyskuu 23,2021
Social Echo: Twitter: 12 | Facebook: 202
Linkki artikkeliin

40
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Oletko kokeillut etdtyotd luonnossa
metsan keskelld? Se on Lahdessa
mahdollista, mutta ilkivalta riepoo
metsiin pystytettyjii etityopaikkoja

3. Eursopan ymaoar [)JM upungl Laht toteut vils
atatvspisters kaupangin rrilasiin luantakahteise,

Median nimi, lokakuu 10, 2021
Social Echo: Twitter: 7 | Facebook: 193
Linkki artikkeliin

i naullia miyis Loa tenden keskells

z_.u'_,\

25 <OD

ety ek z

NATIONAL GEOGRAPHIC POCCHA

JlaxTu ycTaHaBNMBaeT CTaHUWMMK ON19 YAANIEHHON
paboTbi NPAMO B ecy

National Geographic Poccus, syyskuu 15, 2021
Social Echo: Twitter: 2 | Facebook 145
Linkki artikkeliin


https://t3n.de/news/finnland-lahti-viita-workstation-remote-arbeit-1409651/
https://yle.fi/uutiset/3-12130224
https://nat-geo.ru/planet/lahti-ustanavlivaet-stancii-dlya-udalennoj-raboty-pryamo-v-lesu/
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Kierratysoluet | Kuukausittainen nakyvyys 1y <O
| Potentiaalinen tavoittavuus

120 180M . .
101 160M Nakyvyyspiikit
100
\ 140M e Kesikuussakierratysoluet saivat paljon mediahuomiota
30 120M erityisesti kansainvalisessa mediassa. Uutisoinnissa keskityttiin
100M siihen, ettd yhdessa kierratysoluessa hyddynnettiin
60 hanhenjatoksia. Hanhenjatokset mainittiin otsikkotasolla
80M erityisesti kansainvalisessa mediassa, ja asiasta uutisoitiin Iahes
40 60M jokaisella mantereella.
20 10 40M * Heindkuussa uutisointi vaheni, mutta tuolloin esimerkiksi
. 5 1 20M Japanissa julkaistiin vasta ensimmainen uutinen kierratysoluista.
0 F e — M - e i i -
Kesi hein elo syys *  Kierratysoluista julkaistiin 117 artikkelia, joiden potentiaalinen
tavoittavuus oli vajaat 171 miljoonaa.
mmm Artikkelit Potentiaalinen tavoittavuus Nikyvyyden jakautuminen
Uutisointi maittain Osuus potentiaalisesta tavoittavuudesta * Erityisesti Kanadassa Lahden kierratysoluet saivat paljon
nakyvyytta. Monet kanadalaiset paikallislehdet julkaisivat saman
artikkelin lifestyle ja kulttuuri sivuillaan, mika nosti kanadalaisten
* Kanada artikkeleiden maaraa. Artikkelissa verrattiin Ant Brewta
= Yhdysvallat maailmankuuluihin panimoihin, jotka ovat pyrkineet
hyodyntdamaan ruokajatteita omassa tuotannossaan.
= \Vietham

® Muu Eurooppa

italia * On h‘yvé huomjoida, ettei mikéén'kan.?ainv.élir)en media .
' * kirjoittanut kuin korkeintaan kaksi artikkelia kierrdtysoluista.
= Suomi 6 Naissa artikkeleissa painopiste oli Ant Brewssd ja Lahti
. ympadristokaupunkina mainittiin ohimennen.

= Muut

42


https://vancouversun.com/life/food/this-finnish-microbrewery-is-gathering-goose-poop-from-local-parks-to-make-beer

Kierratysoluet | Top mediat

ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

(Yhdysvallat) PressFrom

(Hollanti) Horecatrends.com

(Kanada) Vancouver Sun

(Yhdysvallat) The Spoon

(Yhdysvallat) MSN.com

(Vietnam) Vietnam Explorer News Channel
(Tanska) Welum

(Kanada) SALTWIRE

(Yhdysvallat) Yahoo! Lifestyle
Etel&-Suomen Sanomat

ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT

(Yhdysvallat) Yahoo! Lifestyle s 19 M
(Iso-Britannia) Time Out S 1 1M
(Vietnam)Bao M¢i mmmmss 1 1M
(Vietnam) 24h s 10M
(Yhdysvallat) Thrillist me—————— 1 0M
(Indonesia) Okezone.com IEEEEEEEEE———————— Q]
(Japani) N7V RR L —— Q|

NNNDNNNDNNDDN

(Vietnam) Dantri s 8M
(Espanja) El Tiempo s 8|V

(Yhdysvallat) Mashed mssssssss—— 7M

z _.-u'-\

;21 - (0)

% ek z

Eniten uutisartikkeleita valitti amerikkalainen
PressFrom, joka valitti eri uutistoimistojen artikkeleita
neljalla eri kielella. Toinen merkittava amerikkalainen
uutisartikkeleiden valittdja oli Yahoo! Lifestyle, jolla on
eritdin suuri potentiaalinen tavoittavuus.

Vietnamissa Bao Moi ja 24h uutisvalitystoimisto valitti
my0s vietnaminkielisia uutisia joissa kerrottiin
lahtelaisen olutpanimon hyddyntavan hanhenjatoksia
oluentuotannossa.

Kierratysoluiden saama kansainvalinen huomio selittyy
juuri hanhenjatéstenhyddyntamisen suurella
uutisarvolla. Ymparistoystavallinen oluen tuotanto on
globaalin mielenkiinnon kohteena, kun eri alat pyrkivat
muuttamaan tuotantoaan ymparistoystavallisemmaksi.



Kierratysoluet | Nostot

ILTALEHTI

Nyt saatiin hanhen jatokset hyotykadyttoon -
Lahdessa sita kdytetdan olueen

Lahtelainen pienpanimo paatti tehda jotain sotkuisille puistoille ja
samassa syntyi uusi olutmaku,

lltalehti, Kesakuu 26, 2021
Social Echo: Twitter: 10 | Facebook: 1448
Linkki artikkeliin
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thrillist

A Finnish Brewery Is Using Goose
Poop to Make a Stout Beer

T £raf S ey s et 20 b oo, Brecleedy paing b o trdesdee vt

b Terezrs iz slss v thinipea

o lauw oy, Thsl rraanco e wane al rasmp e Lials q1a
ik a S0y meciand, Dl il infuasg Do with e covead Juvan, ooy, a fielclidan Laplal
Tover or deselapdng a epovr reade wHh pecss Zocp

Thrillist, Kesakuu 15, 2021
Social Echo: Twitter: 17 | Facebook: 1931
Linkki artikkeliin
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FOODGWINE

This Finnish Brewery Is Using
Goose Poop to Make Beer

The caeppezs ae collazied by cleamng, v Dol paks Al e, caoesd e a Tesw o
relsboans the cine of Lahilds many mmeen Letitviives

’ e 4 [
So when a new beer a;ouncemenl raises
our eyelwowsi you know it's pretty wild. -

T oy vears of sraft beming, ineiuding an especlelherdld pas Sacace. 5o
Pl L s 1 i 50 i oy Zgradicins D Licely andilidin,
[T

ra alesrhngg, Woade i, Tecosal s Ennmnnngs pepeas gy,
ka0 Rl Thsiwned besaw 0 e S ameeseemmenl pan o4l

st ke Vi gz enl o et seodneHie o rems Baenonl o

[Rii] Elad A roade st the Ih-r_'u'r'r'v"n- ZACEa T

Food&Wine, Kesdkuu 11, 2021
Social Echo: Twitter: 42 | Facebook: 1262 | Reddit: 5
Linkki artikkeliin


https://www.iltalehti.fi/kotimaa/a/d36ddbb5-e333-4d73-90af-3d10e9215ac4
https://www.thrillist.com/news/nation/ant-brew-finnish-brewery-goose-poop-stout-beer
https://www.foodandwine.com/news/goose-poop-beer-finland
https://www.foodandwine.com/news/goose-poop-beer-finland
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Luonnon palaverikutsu | Viikottainen nakyvyys

Artikkelit | Potentiaalinen tavoittavuus |
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Lahden kaupungin luonnon palaverikutsu
mainittiin 5 uutisartikkelissa. Ndiden
artikkeleiden potentiaalinen tavoittavuus oli
690 856.

Asiasta uutisoitiin Suomessa, Tanskassa,
Yhdysvalloissa ja Hong Kongissa.
Potentiaalisesta tavoittavuudesta suurin osa tuli
Yhdysvalloista.



Luonnon palaverikutsu | Top mediat

ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

(Tanska) Welum
Vastuullisuusuutiset. fi
Helsinki Times

(Hong Kong) Green Queen Health

(Yhdysvallat) Goodnet | Gateway to doing
good

ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT

(Yhdysvallat) Goodnet | Gateway to doing
good

(Hong Kong) Green Queen Health
Helsinki Times
(Tanska) Welum

Vastuullisuusuutiset.fi
47
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Yhteensa viisi mediaa mainitsi artikkelissaan luonnon
palaverikutsun. Kotimaisista medioista vain pienet
julkaisut kirjoittivat asiasta.

Yhdysvaltalaisen Goodnetin artikkelilla oli suurin
potentiaalinen tavoittavuus. Artikkelissa Lahden
kaupungin luonnon palaverikutsu esiteltiin ihaillen ja
sitd pidettiin innovatiivisena tapana tuoda ymparisto
osaksi ihmisten tyopaivaa,


https://www.goodnet.org/articles/this-city-inviting-nature-to-its-meetings-literally

Luonnon palaverikutsu | Nostot (B <OD
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green queen | HerSiNKi TIMES GOODNET

GATEWAY TO DOING GOO
Eco Zoom? Finnish ‘Green Capital’ City Lahti Is

. . . This Cityis Inviting Mature ta its Meetings —
s Public libraries, 6G and decreasing heart . w| 9 L
2 E attacks: Finland in the world press Literally!
o - .t nr I
AR o Thes Do Grasen Capiial Toe 203 & rner givieey rialone o sesl al L

Lithsli

WITH THE HE* ™
NATURE DOCUME

b O

EY s L b

Green queen, kesakuu 10, 2021
Social Echo: Twitter: 5
Linkki artikkeliin

Helsinki Times, kesdkuu 12, 2021
Social Echo: Twitter: 5
Linkki artikkeliin

Goodnew, kesdkuu 8, 2021
Social Echo: Twitter: 3

Linkki artikkeliin
48


https://www.greenqueen.com.hk/eco-zoom-finnish-green-capital-city-lahti-is-inviting-nature-to-their-video-meetings/
https://www.helsinkitimes.fi/world-int/world-news/finland-in-the-world-press/19396-public-libraries-6g-and-decreasing-heart-attacks-finland-in-the-world-press.html
https://www.goodnet.org/articles/this-city-inviting-nature-to-its-meetings-literally
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|ICE-jaateos | Kuukausittainen nakyvyys
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Nakyvyyden jakautuminen
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16 %
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n=31
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Nakyvyyspiikit:

ICE-jaateoksen nakyvyys painottuu elokuulle ja erityisesti
viikonlopulle jolloin ty6 oli esilla Helsingin kansalaistorilla. Teos
saavutti myos jonkun verran kansainvalista huomiota, vaikka
painopiste oli selkedsti kotimaisessa mediassa.

P&ddosin teos sai myonteisen vastaanoton ja sita pidettiin
vksinkertaisuudessaan vaikuttavana. Osa medioista kuitenkin myds
kyseenalaisti taideteoksen merkittdvyyden ja huomautti asian
herattaneen myos kielteisia kommentteja sosiaalisessa mediassa.
Kansainvdliset mediat pitivat taideteosta merkittavana
kannanottona ilmastonlampenemista vastaan.

Nakyvyyden jakautuminen:

Valtakunnallisessa mediassa uutisoitiin ICE-jadteoksen julkaisusta,
mutta my0s sen arvioitua nopeammasta sulamisesta. MTV Uutiset,
Helsingin Sanomat ja lltalehti uutisoivat teoksen sulaneen
viikonlopun aikana vaikka sen oli arvioitu kestavadn 10 paivaa.
Puoluemedioista Verkkouutiset uutisoivat niin ikdan ICE-teoksen
avajaisista, mutta kiinnitti uutisoinnissaan huomiota myds teoksen
saamaan kielteiseen palautteeseen. Palaute koski erityisesti
teoksen hintaa ja sosiaalisessa mediassa kyseenalaistettiin teoksen
tarkoituksenmukaisuus.


https://www.hs.fi/kulttuuri/art-2000008175427.html
https://www.verkkouutiset.fi/taa-maa-on-sekaisin-200000-euron-jaat-sulivat-taideteoksena-torilla/%23eb9c96bd
https://www.themayor.eu/en/a/view/lahti-to-install-artwork-depicting-the-effects-of-climate-change-8560

|ICE-jaateos | Top mediat

ENITEN KIRJOITTANEET MEDIAT

Vastuullisuusuutiset.fi
Eteld-Suomen Sanomat
(Bulgaria) TheMayor.EU

MTV Uutiset

Helsingin Kaupunki

Helsingin Sanomat
Verkkouutiset

Yle.fi

litalehti.fi

(Yhdysvallat) InsideClimate News
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ENITEN TAVOITTANEET MEDIAT

Yle.fi

Helsingin Sanomat

MTV Uutiset

litalehti.fi

Eteld-Suomen Sanomat
Verkkouutiset

Maaseudun Tulevaisuus.fi
Talouseldma

(Yhdysvallat) InsideClimate News
51 (Bulgaria) TheMayor.EU
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Eniten ICE-jaateoksesta uutisoi Vastuullisuusuutiset,
Eteld-Suomen Sanomat ja bulgarialainen TheMayor.EU.
Varsinkin Vastuullisuusuutiset uutisoi teoksesta
monipuolisesti ja korosti sen muistuttavan ohikulkijoita
ilmastohatatilasta.

Bulgarialainen TheMayor.EU piti teosta myos
konkreettisena muistutuksena ilmastohatatilasta.
Suurin potentiaalinen tavoittavuus oli kansallisilla
uutispalveluilla Ylelld, Helsingin Sanomilla ja MTV
Uutisilla.



|ICE-jaateos | Nostot

Helsingissa huomiota herattanyt jdateos sulikin
jo viikonlopun aikana: 'Jos olisimme laittaneet
27 000 euroa puiden istuttamiseen, kukaan ei
olisi huomannut"

PERJANTAI|

PATAN = A bordzpquis phzmemerlia M7V LA wot ! ivn korswsh bazasas

MTV Uutiset, Elokuu 9, 2021

Social Echo: Twitter: 19 | Facebook: 10 122
Linkki artikkeliin
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I} UUTISET | HELSINGIN SANOMAT

Lahden kaupunki toi yhdeksin suurta Kansalaistorilla soi vihlova musiikki samalla kun

- . .. kolmimetrisct jaaveistokset sulavat ja kaupunkicn

Jadkuutiota Helsingin keskustaan — katso nimet peittyvit veteen

videolta, miten sulava taideteos Arkhi .q".r u.'- A ~Tst35 C li Thon i sk s el on i3t s
= . - an o we g winw Labenns YEdson arvista

havainnollistaa ilmastohititilaa :

Lahtl on 2 l:""':,' IImastomMUUTzksen Ul <iEta mulsturayan

Talderecksen Kansalasmorlle Helsinkiin, Teaksen sulsvat jdapasdet |

TILETATEYAL IMEETONMUULOKSEN Yaarcista, Aukalle valuva ves)

Yle, Elokuu 6, 2021
Social Echo: Twitter: 347| Facebook: 7285 | Reddit: 9

Helsingin Sanomat, Elokuu 6, 2021

: Social Echo: Twitter: 24 | Facebook: 3214 | Reddit: 1
Linkki artikkeliin Linkki artikkeliin


https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/helsingissa-huomiota-herattanyt-jaateos-sulikin-jo-viikonlopun-aikana-jos-olisimme-laittaneet-27-000-euroa-puiden-istuttamiseen-kukaan-ei-olisi-huomannut/8208000%23gs.j228rg
https://yle.fi/uutiset/3-12047814
https://www.hs.fi/kulttuuri/art-2000008175427.html
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Toissa planeetalla | Viikoittainen nakyvyys
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| Seuraajien maara |
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=== Potentiaalinen tavoittavuus

Twiitti tyypit

5

= Alkuperdis twiitit = Uudelleen twiittaukset = Lainatut twiitit

#planeetalla toissa tunnistetta kaytettiin 24 kertaa.
Suuriosa twiiteista mainosti Green Lahti verkkosivuija.
Ansaitun ndkyvyyden osuus oli merkittava yksittaisten
twiittien maaralla mitattuna, mutta on hyva huomioida,
ettd twiittien maara oli vain 24.

75% twiiteista oli alkuperaistwiitteja. Monet niista
kuitenkin pyrkivat mainostamaan Green Lahti
verkkosivuja.

25% twiiteista oli joko uudelleen jakoja tai lainauksia.
Naista lahes kaikki mainostivat Green Lahti verkkosivuja.



https://twitter.com/SKulonen/status/1359394720745721858

Toissa planeetalla | Top mediat

ENITEN TWITANNEET TILIT

@GreenlLahti2021
@suvisilta
@saribirg
@MariKuparinen
@Ilahtipop
@Hameenmaa
@saarapii
@hapitkan
@h_saari
@Hellun_uutinen
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ENITEN TAVOITTANEET TWITTER TILIT

@GreenlLahti2021
@Hameenmaa
@LahtiEnergia

@suomenvesi
@hapitkan
@h_saari
@saribirg
@saarinen_risto
@HuttuNa
@MariKuparinen
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Yhteensa 22 eri Twitter tilia kaytti tunnistetta
#planeetallatoissa.

Selkeasti eniten seuraajia tavoitti @Greenlahti2021
tili.

#planeetallatoissa nayttaytyy Twitterissa vain
muutamana paivana. Kaytossa olevan datan
perusteella voidaan todeta, ettei #planeetallatdissa
vakiintunut Lahden kaupungin tyontekijéiden Twitter
kayttaytymiseen.
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dissa planeetalla | Nostot

greenlaht2021
SUmerLyn !

Planeettamme tarvitsae tulevaisuuden tekijoita.
Lahdessa kestavia ratkaisuja tehddan yhdessa, siksi
jokainen voi olla #planeetallatiissa @ lue lisda:
greenlahti.fi/planeetta

#ymparistopaakaupunki #tehtykestavaksi #Lanti

PLANEETALLA
TOISSA

19.01 aen - 0. hedik, 2021 - Twitter With App

A paackooreainesta 22 nabiyati

. Eina Olaby
FEiN2300a

Olen Wissi meidin plancetalla, Lahdessa on lydetty
kestavia ratkaisuja ympariston hyv*éksi.Kts. kollagani
péivin Kauppalehdesta 8, mm. @AinoKulenen
@pekkatimonen gijennirahkonen_ #planeetaliatdisss
dpaakaupunki Ftehtykestavaks

#Fympdris

304 . WO M 2021 Tiaftee: foriProce

T2 tyvyrty

M Kagsarisan
CMYVNEeY ren

Qur planat needs Sustalinable Future Makers. At the
City of Lahti ©§Groanl 021 we -\uk kx that cvery
dey. @@ #plancatal st Htpd

BEU GroenCapital HEGCA2027

WORKING FOR
THE PLANET

& Pucon liroonn 23 rracts

U2 e Y e UTT Tk YW Ay

23 yhinn

@greenlahti2021, helmikuu 10, 2021
Seuraajienmaara: 2 183

Linkki ketjuun
56

Elina Ojala, helmikuu 10, 2021
Seuraajienmaadra: 291

Linkki ketjuun

Mari Kuparinen, helmikuu 10, 2021
Seuraajienmaara: 594
Linkki artikkeliin


https://twitter.com/GreenLahti2021/status/1359427217701412869
https://twitter.com/Elina123Ojala/status/1359488397774094336
https://twitter.com/MariKuparinen/status/1359410004281995264

Viestintateemat

Sosiaalinen media
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Sosiaalinen media | Viestintateemat

Julkaisut

= Hiilineutraalielama

= Luonto ja vesi

= Kiertotalous

Hiilineutraalieldama

@greenlahti2021
@Vastuullisuus
@CrnetOy
@markusnieminen
@PelicansFi
@saribirg
@LahdenKaupunki
@SaaraVauramo
@VisitLahti
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Kiertotalous ja kierrattaminen

@Vastuullisuus
@CrnetOy
@greenlahti2021
@JatkumoRy
@EcoLux_Life
@eira_rosberg
@SSuvereeni
@lamtheGreeny
@LahdenKaupunki

@LahtiEnergia
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Reaktioiden maara
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Top Twitter | Julkaistut twiitit

Luonto ja vesi

@CrnetOy

I 27 @Vastuullisuus
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@MeijanPolku
@cxpafinland
@PuhakkaRiikka
@MariaAnsas
@chihuu
@greenkiss

@sirteace
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Hiilineutraalielamaa oli selkeasti kaikkein suosituin
viestintateema. Erityisesti kaupunkisukset nosti
hiilineutraalielamaa- teemaa, kun ihmiset hehkuttivat
kaupunkisuksia Twitterissa.

Vaikka kiertotalous kerasi paljon sosiaalisen median
julkaisuja, eivat ne herattaneet seuraajissa samanlaista
innostusta kuin hiilineutraalielama teema. Esimerkiksi
kierratysolut ei saavuttanut suurta suosiota Twitterissa.

Samat kolme Twitter tilid muodostivat eri viestintaiteemojen
top 3 listauksen julkaistujen twiittien maaralla mitattuna.
Tama ei ole yllattavas, silla @greenlahti2021,
@Vastuullisuus ja @CrnetOy olivat ylivoimaisesti
aktiivisimpia Twitter tileja jotka ylipdataan twiittasivat
Lahden ymparistopaakaupunkiuuteen liittyvia twiitteja.



Sosiaalinen media | Kampanjat

Hiilineutraalieldama

O

® Kaupunkisukset = Pelicans = ICE

Julkaisut

Kiertotalous

341

® Kierratysolut Kiertotalous ja lajittelu

Luonto ja vesi

|

= Luonnon palaverikutsu = Metsatyopiste

Hiilineutraalielama

=

59
= Kaupunkisukset = Pelicans = ICE

Reaktioiden maara

Kiertotalous

1056

® Kierratysolut Kiertotalous ja lajittelu

Luonto ja vesi

6

= Luonnon palaverikutsu = Metsatyopiste



Sosiaalinen media | Ansaittu nakyvyys eri viestintateemoissa LA <©

Julkaisut

Hiilineutraalisuus Luonto ja vesi Kiertotalous
Yhteenveto

. ' ' * Viestintdteemoista selkedsti suosituin oli
Hiilineutraalielama. Sita kasittelevat
= Oma nakyvyys 21209 julkaisut saivat kolme kertaa enemman
. B n=327 n=566 .. .. . .
= Ansaittu reaktioita (ml. myos omien kanavien
saamat reaktiot), kuin muut viestita
teemat yhteensa. Yli puolet naista
reaktioista liittyivat Pelicansin pyrkimyksiin

tulla ensimmaiseksi hiilineutraaliksi
jaakiekkojoukkueeksi.
Osuus teeman kaikista reaktioista
* Julkaisujen maaralla mitattuna
Kiertotalous oli toisiksi suosituin
viestintdteema, mutta se ei kerannyt

mainittavaa maaraa reaktioita.

Eniten ansaittua nakyvyytta toi Luoto ja
n=3861 n=461 n=1287 vesi teeman julkaisut. Niitd oli kuitenkin

selvasti vahiten, mika selittdda myos omien

julkaisujen saaman suuren reaktio maaran.

Hiilineutraalisuus Luonto ja vesi Kiertotalous

= Omien kanavien
reaktiot

= Muut reaktiot

60
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Senior Growth Executive Media-analyytikko
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