Tiivistelma Lahti - Euroopan ympdristopaakaupunki 2021 -projektin
medianakyvyydesta 1.9.2019 - 15.3.2022, Meltwater

YMPARISTOPAAKAUPUNKI
LAHDELLE GLOBAALIA
MEDIANAKYVYYTTA 56 MAASSA
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Ymparistopaakaupunki Lahdesta julkai-
stiin 2 237 artikkelia projektin aikana
1.9.2019 - 15.3.2022, ja medianakyvyyden
potentiaalinen tavoittavuus ylsi perati 4,5
miljardiin. Uutisoinnin laskettu mainosar-
vo on yhteensa 42 miljoonaa euroa.

Kotimaisista medioista Etela-Suomen Sa-
nomat kirjoitti selkeasti eniten artikkeleita
ympéristépaakaupungista. Myds Yle seur-
asi Lahden ymparistopaakaupunkivuotta
lapi vuoden ja julkaisi aiheesta perati 37
artikkelia. Ylen uutisoinnin yhteenlaskettu
potentiaalinen tavoittavuus oli brittilaisen
The Independentin sekd amerikkalaisten
Forbesin jalkeen kolmanneksi suurin.
Vuoden 2022 alussa nakyvyytta toi erity-
isesti CNN:n matkailulistaus, jossa Lahti
oli yhtend unelmakohteena mukana.

Lahdesta kirjoitettiin projektin aikana en-
emman uutisartikkeleita kuin aiemmista
ymparistopaakaupungeista Oslosta

ja Lissabonista, mutta Osloa koskeva
uutisointi oli tavoittavuudeltaan hieman
suurempi. Lahti sai nakyvyytta kaikkiaan
56 eri maassa, joista 23 oli Euroopan
maita. Suomen jalkeen eniten medi-
anakyvyytta projekti sai Yhdysvalloissa.
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Ymparistopaakaupunkivuosi lisasi
selkeasti Lahden uutisointia ymparistdai-
heiden yhteydessa. Vuoteen 2020 ver-
rattuna ymparistdaiheellisen uutisoinnin
maara perati kaksinkertaistui vuonna
2021. Huomionarvoista on myos se,

ettd iso osa ymparistopaakaupungin
nakyvyydesta tuli teemavuoden viestinta-
ja markkinointikampanjoista. Esimerkiksi
vuoden kaynnistaneista kaupunkisuksista
kirjoitettiin 147 artikkelia ja Wasted Poten-
tial -kierratysolutsarjasta 157 artikkelia.
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Radio- ja tv-lahetykset

Ymparistopaakaupunki Lahden mainin-
neita radio- ja TV-lahetyksia oli yhteensa
37 kappaletta. Radio- ja TV-lahetykset
kerasivat yhteensa 407 594 potentiaa-
lista nakijaa tai kuulijaa. Eniten Lahden
ymparistopaakaupunkivuodesta uutisoi
yhdysvaltalainen CBS-kanava kolmella
lahetyksella. Luvussa on kuitenkin huo-
mioitava se, ettei osumia saada kuin tun-
netuimmilla kielilla tehdyista lahetyksista.

Sosiaalinen media
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Tausta: Analyysin data-aineisto on keratty Meltwaterin ohjelmistolla,
joka monitoroi yli 260 000 globaalia toimituksellista medialdhdetta ja
yli 320 miljoonaa globaalia lahdetta sosiaalisen mediassa.

Lahden ymparistdpaakaupunkivuotta koskevia
julkaisuja tehtiin sosiaaliseen mediaan kaikkiaan 20 294

kappaletta, ja niiden tavoittavuus oli 117,8 miljoonaa.
Reaktioita nama postaukset saivat yhteensa 91 869

6796
Twitter-tilia
tviittasi Lahdesta
ymparisto-
paakaupunkina

kappaletta. Twitter oli ylivoimaisesti suosituin kanava
ansaitussa sosiaalisen median nakyvyydessa, ja se toi
ymparistépadkaupungille 85 % kaikesta nakyvyydesta.

Twitterissa yhteensa 6 796 tilia julkaisi vahintaan yhden
twiitin, jossa mainittiin ymparistépaakaupunki Lahti.
Ymparistopaakaupunki sai varsinkin tammikuussa paljon
nakyvyytta. Kiinan valtionmedia China Daily julkaisi
asian tiimoilta Twitterissa lyhyen videon, joka tavoitti
potentiaalisesti yli 4,3 miljoonaa seuraajaa.



Lahden kaupungin mainetutkimus ja asukastutkimus 2022,

Innolink, helmikuu, 2022

YMPARISTOPAAKAUPUNKIVUOS]
VAHVISTI LAHDEN MYONTEISTA

MAINETTA

97%

Maine- ja asukaskyselyn vastauksissa
Lahtea kuvaavissa positiivisissa mielle-
yhtymissa korostuivat vahvasti urheilu ja
luonto. Lahtelaiset myds pitavat koti-
kaupunkiaan ymparistdystavallisena.

Lahden ulkopuolella asuvista vastaajista
30 % oli tietoisia Lahden toimimisesta

lahtelaisista oli kaupunkilaisista mielesta vuosi
tietoisia oli kuullut muutti mielikuvia
ymparisto- ymparisto- Lahdesta
paakaupunki paakaupunki myonteisemmaksi
vuodesta vuodesta mediasta

55%

ymparistépaakaupunkina vuonna 2021.
Niista vastaajista, jotka olivat tietoisia
Lahden ymparistépaakaupunkivuodesta,
lahes puolella ei ollut kuitenkaan jaanyt
mitaan erityista mieleen.

Lahes kaikki lahtelaiset vastaajat
(97 %) olivat myds tietoisia Lahden

Mista kuulit Lahden ymparistopaakaupunkivuodesta? (1078)

mediasta

kaupungin tai ymparistdpaakaupunki-
projektin viestintakanavista

ulkomainonnasta

osallistuin ymparistépaakaupungin
tapahtumaan tai toimintaan

ystavalta tai tuttavalta

muualta, mista?

0%

Yli puolet (55 %) lahtelaisista ja niista
muualla asuvista vastaajista, jotka olivat
tietoisia ymparistépaakaupunkivuodes-
ta, nakivat sen muuttaneen mielikuvia
Lahdesta mydnteisempaan suuntaan.
Lahden ulkopuolella asuvat antoivat
ymparistépaakaupunkivuodelle yleis-
arvosanan 3,4. Lahtelaiset antoivat
arvosanaksi 3,3. Ne vastaajat, jotka olivat
seuranneet ymparistopaakaupunki-
vuoden toimintaa, arvioivat onnistumista
selkeasti vahemman seuranneita parem-
maksi.

Lahtelaiset pitivat kaikkein tarkeimpana
sita, etta ymparistépaakaupunki-
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toimimisesta ymparistopaakaupunki-na
vuonna 2021. Heista 79 % seurasi
ymparistopaakaupunkivuotta
vahintaan jonkin verran.

70 %

Muualta, mista? (otteita)

» Tyopaikalla pidettiin esittely
* Mainoksilta ei voinut
valttya taalla asuessaan!

10 % 20% 30% 40 %

vuoden seurauksena Lahteen syntyy
uusia yrityksia ja tyopaikkoja seka sita,
etta Lahti houkuttelee uusia asukkaita ja
tydpaikkoja. Parhaiten kaupunkilaisten
mielesta onnistuttiin tavoitteissa "Lahti
toteuttaa rohkeasti ymparistdtavoitteit-
aan” ja "Lahti tunnetaan ymparistdasi-
oiden edelldkavijana”.

Avoimia vastauksia: Mita kaupunkilaisille
jai vuodesta mieleen?

"Sukset keskustassa. Puutydpisteet
metsadssa. Jadteos Helsingisséd.”

e Some

e Koulusta

o Paikallisesta sanomalehdesta
» Tyopaikan/opintojen kautta

e Liikkumalla kaupungilla

"Tapahtumat, kansainvalisyys ja
nékyvyys.”

"Valotapahtuma, sahkdpotkulaudat. Jot-
kut ilmaiset péivat julkisilla liikenteessa.”

"Kansainvélinen positiivinen vire.
Pelicansin pelipaidat ja numeroita.
Puhdas Péijat-Hame teot.”

Tausta: Mainetutkimuksen kuluttajapaneeliin osallistui
1005 Lahden ulkopuolella asuvaa 18-80-vuotiasta henkil6a.
Asukastutkimuksen sahkéiseen kyselyyn vastasi 1116
Lahdessa asuvaa henkiléa. Tutkimuksen toteutti Lahden
kaupungille Innolink Oy.



